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Aktuell wŠchst eine neue Generation auf, die - stark geprŠgt durch das Internet - 
andere BedŸrfnisse, Vorstellungen und Ideen hat, wie sie in und mit Unternehmen 
zusammen arbeitet und kommuniziert. Vor diesem Hintergrund wurde von 5 jungen 
Talenten, unterstŸtzt von namhaften Partnern (u.a. Telekom), eine Initiative gegrŸndet, 
die zwischen Unternehmen und "Digital Natives" vermitteln mšchte. Ihr habt nun die 
einmalige Chance, euer Wissen unter realen Bedingungen einzubringen und zu 
erweitern. Erfahrene Coaches aus verschiedenen Agenturen leiten euch in Theorie und 
Praxis zu folgenden Themen durch das zweitŠgige Camp: 

1)  Markenstrategie:  Aufbau der Initiative als eine eigene Marke mit einer klaren 
Positionierung und Botschaft. Wie kann sie als revolutionŠres, zukunfts- und 
umsetzungsorientiertes Format positioniert werden? 

2)  Kommunikationsstrategie: Die Initiative soll mittelfristig einer breiteren Masse 
vorgestellt werden. Wie mŸssen die Zielgruppen und die jeweiligen 
Kommunikationsziele definiert werden? Welche klassischen 
KommunikationskanŠle und alternativen Wege (Social Media, Guerilla etc.) sollten 
gewŠhlt werden? 

Mehr Infos wie immer auf www.apgd.de 
Bei Fragen Mail an workshop@apgd.de 


